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TÓM TẮT 

Nghiên cứu này nhằm phân tích thị hiếu và các yếu tố ảnh hưởng đến ý định mua cà chua bi ăn tươi của người 

tiêu dùng tại thành phố Thái Bình. Dựa trên khảo sát 100 người tiêu dùng, nghiên cứu sử dụng phân tích hồi quy 

logistic nhằm đạt mục tiêu đặt ra. Kết quả cho thấy, hiểu biết về lợi ích sức khỏe của cà chua bi còn hạn chế. Người tiêu 

dùng ưa chuộng cà chua bi có màu đỏ (61,4%), dạng quả tròn (68,2%) và vị ngọt thanh (67,0%). Thu nhập và mức chi 

tiêu hộ gia đình cho thực phẩm ảnh hưởng tích cực đến ý định mua (β = 0,275; P <0,05 và β = 1,734; P <0,01 ). Đồng 

thời, sự quan tâm đến độ tươi, an toàn và khả năng truy xuất nguồn gốc cũng tác động tích cực. Đặc biệt, hiểu biết nói 

chung và hiểu biết về lợi ích sức khỏe của cà chua bi đóng vai trò quan trọng trong thúc đẩy hành vi mua (β = 1,345;  

P <0,1 và β = 0,685; P <0,05 ). Trên cơ sở đó, nghiên cứu đề xuất định hướng chính sách nhằm tăng cường truyền 

thông, cải tiến sản phẩm và mở rộng kênh phân phối phù hợp với thị hiếu và hành vi người tiêu dùng. 

Từ khóa: Cà chua bi, hành vi người tiêu dùng, thực phẩm an toàn, hồi quy logistic, Việt Nam. 

Consumer Preference and Factors Affecting the Intention to Buy Fresh Cherry Tomatoes: 
Empirical Evidences from Thai Binh City, Vietnam 

ABSTRACT 

This study aimed to analyze consumer preferences and the factors influencing the purchase intention of fresh 

cherry tomatoes in Thai Binh city. Based on a survey of 100 consumers, logistic regression analysis was applied. The 

results indicate that knowledge about the health benefits of cherry tomatoes was still limited. Consumers preferred 

cherry tomatoes that are red in color (61.4%), round in shape (68.2%), and mildly sweet in taste (67.0%). Household 

income and expenditure on food were positively associated with purchase intention (β = 0.275; P <0.05 and  

β = 1.734; P <0.01). In addition, attention to freshness, safety, and traceability of origin also exerted a positive 

influence. Notably, general knowledge and knowledge about health benefits played a crucial role in promoting 

purchasing behavior (β = 1.345; P <0.1 and β = 0.685; P <0.05). Based on these findings, the study proposes policy 

recommendations on strengthening communication strategies, enhancing product quality, and expanding distribution 

channels that align with consumer preferences and behaviors. 

Keywords: Cherry tomatoes, consumer behavior, safe food, logistic regression, Vietnam. 

 

1. ĐẶT VẤN ĐỀ 

Cà chua bi là loäi quâ giàu dinh dāċng, 

vitamin và chçt chøng oxy hòa, thāĈng düng ën 

tāći trong salad täi nhiều nāĉc phát triển (Islam, 

2019). NgāĈi tiêu düng cò xu hāĉng āa chuûng 

düng ën tāći do cà cò vð ngõt và kích thāĉc nhó 

(Rocha & cs., 2013; Rahul & cs., 2018). 

Trong bøi cânh nhu cæu tiêu dùng thĆc 

phèm an toàn và chçt lāČng cao ngày càng gia 

tëng täi Việt Nam (Ngo & cs., 2020), việc nghiên 

cău nhên thăc và Ď đðnh mua cà chua bi có ý 

nghïa quan trõng. Cà chua bi nùi bêt nhĈ giá trð 

dinh dāċng, hāćng vð, khâ nëng chế biến đa 

däng, đáp ăng xu hāĉng tiêu dùng hiện đäi 

hāĉng đến các sân phèm giàu chçt chøng oxy 
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hóa, tiện lČi và tøt cho săc khóe (Kumar & cs., 

2024). Thð trāĈng rau quâ Việt Nam hiện nay 

đang cò sĆ chuyển dðch mänh mẽ tĂ tiêu dùng 

truyền thøng sang tiêu dùng dĆa trên nhên 

thăc về chçt lāČng, ngu÷n gøc sân phèm và lČi 

ích săc khóe (Nguyễn Thð Minh & cs., 2017).  

Các nghiên cău trāĉc đåy về cà chua, trong 

đò cò cà chua bi, chþ yếu têp trung vào kĐ thuêt 

canh tác, giøng và nëng suçt (Dāćng Kim Thoa 

& cs., 2025; Ngô Minh Hâi & Vÿ Qučnh Hoa, 

2025), trong khi khía cänh hành vi ngāĈi tiêu 

dùng - yếu tø quyết đðnh mĊ rûng thð trāĈng và 

phát triển bền vąng chuúi giá trð - cñn ít đāČc 

quan tâm. Mût sø cöng trình đã phån tích hành 

vi tiêu dùng nông sân, đðc biệt là rau an toàn và 

thĆc phèm hąu cć (Ngo & cs., 2020), song 

nghiên cău riêng về cà chua bi là cæn thiết bĊi 

nhąng đðc thù sân phèm này. Cà chua bi có giá 

trð kinh tế cao, đāČc đðnh vð nhā sân phèm cao 

cçp hāĉng đến nhóm khách hàng thu nhêp khá 

và nhu cæu tiêu dùng hiện đäi (Vÿ Qučnh Hoa, 

2024), đ÷ng thĈi khác biệt về câm quan (nhó, đa 

däng hình däng, vð ngõt đðc trāng) (Hossain, 

2021). Hćn nąa, sĆ phù biến ngày càng lĉn cþa 

cà chua bi täi siêu thð, cĄa hàng rau an toàn và 

kênh trĆc tuyến đñi hói nghiên cău rô đûng cć, 

kč võng và rào cân tiêu düng để đðnh hāĉng thð 

trāĈng (Nguyễn Thð Minh & cs., 2020). 

Mût sø ít nghiên cău trên thế giĉi xem xét 

đánh giá thái đû và nhu cæu cþa ngāĈi tiêu dùng 

về cà chua bi. Chîng hän, Rocha & cs. (2013) 

báo cáo rìng, ngāĈi tiêu düng āa thích mua và 

ën tāći cà chua bi màu đó, quâ tròn hoðc màu 

vàng cam. Mût nghiên cău khác Ċ Indonesia 

cÿng cho thçy rìng ngāĈi tiêu düng āa thích cà 

chua bi màu đó, quâ chíc, kích thāĉc nhó/trung 

bình, giòn, nhiều thðt, mõng nāĉc, đêm đà và ít 

hät (Oltman & cs., 2014).  

Cho đến nay, chāa cò mût nghiên cău nào 

phân tích nhên thăc, thð hiếu và nhu cæu cþa 

ngāĈi tiêu dùng về cà chua bi Ċ Việt Nam. MĀc 

tiêu cþa nghiên cău là phân tích thð hiếu và ý 

đðnh tiêu dùng cà chua bi cþa ngāĈi tiêu dùng täi 

mût trong nhąng thð trāĈng mĉi nùi nhā Việt 

Nam. Nghiên cău này đāČc coi là mût trong 

nhąng nghiên cău tiên phong về hành vi ngāĈi 

tiêu düng đøi vĉi cà chua bi Ċ Việt Nam, cÿng là 

mût trong sø ít các nghiên cău về hành vi mua cà 

chua bi trên thế giĉi. Nghiên cău kč võng sẽ cung 

cçp các bìng chăng quan trõng nhìm đề xuçt các 

khuyến nghð chính sách thýc đèy sĆ phát triển 

cþa thð trāĈng cà chua bi trong tāćng lai.  

2. PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU 

2.1. Mô hình nghiên cứu đề xuất 

Các nghiên cău về hành vi tiêu dùng các 

sân phèm mĉi/đðc sân trāĉc đåy thāĈng têp 

trung vào các biến tâm sinh lý thông qua các mô 

hình/lý thuyết nhā lĎ thuyết hành vi hoäch đðnh 

(Theory of Planned Behavior - TPB) hay Mô 

hình chçp nhên công nghệ (Technology 

Acceptance Model - TAM), hay Lý thuyết hČp 

nhçt về chçp nhên và sĄ dĀng công nghệ 

(Unified Theory of Acceptance and Use of 

Technology - UTAUT). Tuy nhiên, hiệu lĆc dĆ 

báo cþa các mö hình này thāĈng thay đùi khi 

đāa vào các biến khác nhā nhån khèu hõc hay 

thuûc tính cþa sân phèm (Mosikyan, 2024). 

 

Hình 1. Mô hình phân tích ý định mua cà chua bi 

Ý định 

mua cà chua bi 

Đặc điểm nhân khẩu học 
(Giới tính, tuổi, học vấn, thu nhập, 

chi tiêu thực phẩm) 

Thuộc tính sản phẩm 
(Độ tươi, giá cả, sự an toàn, 

truy xuất, nhãn hiệu) 

Hiểu biết 
(Nhận biết sản phẩm,  

hiểu về lợi ích) 
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Trong nghiên cău này, chúng tôi têp trung 

xem xét ânh hāĊng cþa các yếu tø nhân khèu 

hõc (tuùi, giĉi tính, trình đû hõc vçn), măc chi 

tiêu cho thĆc phèm, tæm quan trõng cþa các 

thuûc tính sân phèm và hiểu biết về sân 

phèm/lČi ích tĉi săc khóe tĉi Ď đðnh mua cà chua 

bi cþa ngāĈi tiêu dùng (Hình 1). Nhąng yếu tø 

nhân khèu hõc đāČc các nghiên cău trāĉc đò 

thĆc hiện (Laureati & cs., 2024; Mosikyan, 

2024; Casals & cs., 2019) nhāng chāa đāČc xem 

xét trong tiêu dùng cà chua bi. Ngoài ra, các 

nghiên cău trāĉc đò cÿng xem xét vai trñ các 

yếu tø về thuûc tính sân phèm nhā đû tāći, giá 

câ, an toàn thĆc phèm, truy xuçt và nhãn hiệu 

tĉi quyết đðnh mua thĆc phèm nói chung 

(Monaco & cs., 2024; Ngo & cs., 2020; 

Shonkwiler, 2024). 

2.2. Địa bàn nghiên cứu và thu thập dữ liệu 

Nghiên cău này lĆa chõn thành phø Thái 

Bình vøn là trung tâm cþa mût vùng sân xuçt 

nông nghiệp lĉn cþa Đ÷ng bìng sông H÷ng, nći 

têp các trung tåm thāćng mäi, cĄa hàng mua 

sím, các siêu thð lĉn nhā Vincom, Go hay các 

chuúi Winmart. Ngoài ra, đða phāćng này cò tøc 

đû đö thð hóa và măc søng cþa ngāĈi dân ngày 

càng đāČc nâng cao (Lan Anh, 2024), dén đến sĆ 

thay đùi trong xu hāĉng tiêu dùng thĆc phèm, 

đðc biệt là các loäi rau quâ an toàn và có giá trð 

dinh dāċng cao nhā cà chua bi.  

Cuûc khâo sát chính thăc đāČc thĆc hiện tĂ 

ngày 10 đến 20/3/2024 thông qua phiếu hói bán 

cçu trúc nhím đến đøi tāČng là ngāĈi tiêu dùng 

Ċ thành phø Thái Bình. Trāĉc khi thĆc hiện 

khâo sát chính thăc, cuûc khâo sát thĄ vĉi 15 

ngāĈi tiêu düng đāČc thĆc hiện tĂ ngày 5 đến 

7/3/2024 nhìm hiệu chînh nûi dung phiếu điều 

tra cho phù hČp. 

Phóng vçn trĆc tiếp ngāĈi tiêu düng đāČc 

thĆc hiện dĆa trên chõn méu thuên tiện vĉi sĆ 

đa däng các đða điểm (siêu thð, cĄa hàng täp 

hóa, chČ) nhìm giâm tính thiên lệch (bias) trong 

chõn méu. Do không có thông tin về đðc điểm 

cþa ngāĈi tiêu dùng Ċ thành phø Thái Bình, 

nghiên cău xác đðnh cċ méu cho phân tích là tĂ 

100 ngāĈi tiêu dùng trĊ lên, dĆa trên nguyên 

tíc că múi biến sĄ dĀng trong nghiên cău cæn tĂ 

5-10 quan sát (Hair & cs., 2010). Các biến giâi 

thích g÷m giĉi tính, tuùi, hõc vçn, thu nhêp, tď 

trõng mua thĆc phèm trong tùng chi tiêu, vçn 

đề āu tiên khi lĆa chõn cà chua, thông tin về cà 

chua bi, hiểu biết về lČi ích. Tùng sø phiếu khâo 

sát thĆc hiện là 120 ngāĈi tiêu dùng. Các dą 

liệu trøng (missing values) và dą liệu vĉi giá trð 

ngoäi lai (outliers) đāČc sàng lõc và loäi bó ra 

khói mô hình. Cuøi cùng, nghiên cău gią läi 100 

méu phĀc vĀ cho phân tích.  

2.3. Đo lường các biến 

Ngoài đðc điểm nhân khèu hõc cþa ngāĈi 

tiêu dùng (tuùi, giĉi tính, hõc vçn, thu nhêp 

bình quân cþa hû gia đình), nghiên cău đo lāĈng 

măc đû quan tâm về đû tāći cþa thĆc phèm, giá 

thĆc phèm, sĆ an toàn, truy xuçt ngu÷n gøc, 

quan tåm đến nhãn hiệu dĆa trên thang đo 

Likert vĉi 5 măc đû (1 - rçt ít quan tâm, 5 - rçt 

quan tâm). Việc xây dĆng thang đo lāĈng các 

biến này dĆa trên nghiên cău trāĉc đò và chînh 

sĄa cho phù hČp vĉi đðc điểm về sân phèm và 

hoàn cânh nghiên cău. CĀ thể, quan tâm về đû 

tāći, nhãn, truy xuçt ngu÷n gøc, chăng nhên và 

giá đāČc phát triển dĆa trên nghiên cău cþa 

Dang & cs. (2019) và Hoque & cs. (2022). SĆ 

quan tåm đến an toàn và ngu÷n gøc thĆc phèm 

đāČc kế thĂa tĂ nghiên cău cþa Ngo & cs. 

(2020). Ngoài ra, hiểu biết về cà chua bi nói 

chung và hiểu biết về lČi ích cþa cà chua bi tĉi 

săc khóe đāČc đo lāĈng bĊi biến nhð phân có  

(1) hoðc không (0). Do cà chua bi còn khá mĉi 

mẻ vĉi ngāĈi tiêu düng (64% chāa bao giĈ ën và 

chî 4% ën thāĈng xuyên), nên để giýp ngāĈi tiêu 

düng đāa ra lĆa chõn về thð hiếu, nhóm nghiên 

cău cung cçp hình ânh hú trČ về cà chua bi vĉi 

các hình däng quâ, màu síc và thông tin về vð 

ngõt cþa cà chua bi. 

2.4. Phương pháp phân tích 

Bên cänh các phân tích thøng kê mô tâ 

nhìm phân ánh thĆc träng nhên thăc, Ď đðnh và 

thð hiếu mua cà chua bi, nghiên cău sĄ dĀng mô 

hình h÷i quy logistic (logistic regression) nhìm 

xác đðnh các yếu tø ânh hāĊng đến Ď đðnh mua 

cà chua bi cþa ngāĈi tiêu dùng. 
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Mö hình logistic đāČc viết dāĉi däng: 

Ln(pi/(1 – pi)) = β0 + β1X1 + β2X2 + … + βkXk  

Trong đò Ln(pi/(1 – pi)) là biến phĀ thuûc,  

Xk là các biến đûc lêp, hệ sø βk
 là các tham sø cþa 

mô hình. Biến phĀ thuûc là tď lệ ngāĈi tiêu 

düng cò Ď đðnh mua/không mua cà chua bi. Các 

biến đûc lêp đāČc sĄ dĀng bao g÷m tuùi, giĉi 

tính, nghề nghiệp, trình đû hõc, măc thu nhêp, 

măc chi tiêu cho thĆc phèm, quan tâm về thuûc 

tính sân phèm (hiểu biết thông tin về cà chua 

bi, hiểu biết về lČi ích cþa cà chua bi. 

Trong phân tích mô hình h÷i quy logistic, 

hiện tāČng đa cûng tuyến (multicollinearity) và 

sĆ phù hČp cþa mô hình (model fit) cæn đāČc 

xem xét. Vçn đề đa cûng tuyến đāČc kiểm tra 

bìng Hệ sø läm phát phāćng sai (Variance 

Inflation Factor - VIF). Nếu giá trð VIF nhó hćn 

5, đa cûng tuyến không phâi là vçn đề trong mô 

hình (Hair & cs., 2009). SĆ phù hČp cþa mô hình 

h÷i quy logistic đāČc đánh giá thöng qua Kiểm 

đðnh đû chðt Hosmer-Lemeshow (Hosmer-

Lemeshow’s goodness-of-fit test). Giá trð  

P-value cþa kiểm đðnh Hosmer-Lemeshow lĉn 

hćn 0,05 phân ánh mô hình phù hČp vĉi dą liệu 

(Hosmer & Lemeshow, 1980). Ngoài ra, đû phù 

hČp cþa mô hình cñn đāČc đánh giá thöng qua 

sĆ chính xác phân loäi (classification accuracy) 

và phån tích đû nhäy (sensitivity analysis). 

Các tham sø cþa mô hình (βk) thāĈng đāČc 

āĉc lāČng thông qua kĐ thuêt maximum 

likelihood estimation (MLE) dĆa trên phæn 

mềm STATA 14.0. 

3. KẾT QUẢ NGHIÊN CỨU 

3.1. Nhận thức, hiểu biết và thị hiếu của 

người tiêu dùng về cà chua bi 

Bâng 1 trình bày đðc điểm nhân khèu hõc 

cþa ngāĈi tiêu düng đāČc khâo sát. Ną chiếm đa 

sø (65%), cao hćn đáng kể so vĉi cć cçu dân sø 

Thái Bình, phân ánh vai trò chþ đäo cþa phĀ ną 

trong mua sím thĆc phèm. Nhóm 25-45 tuùi 

chiếm 61%, vāČt xa tď lệ trong dân sø (24,6%), 

trong khi nhòm dāĉi 25 tuùi (13%) và trên 45 

tuùi (26%) đều thçp hćn. Điều này cho thçy méu 

têp trung vào lĆc lāČng lao đûng chính, có khâ 

nëng chi trâ và quyết đðnh chi tiêu cao. Về hõc 

vçn, tď lệ tøt nghiệp THPT (42%) và đäi hõc 

(35%) cao hćn nhiều so vĉi toàn tînh, phù hČp 

vĉi bøi cânh khâo sát täi thành phø Thái Bình - 

nći têp trung dån cā cò trình đû cao. Thu nhêp 

hû gia đình chþ yếu Ċ măc 16-32 triệu đ÷ng 

(67%), tiếp đến trên 32 triệu (21%) và dāĉi 16 

triệu (12%). 

Kết quâ phân tích Ċ bâng 2 cho thçy măc đû 

nhên biết và hiểu biết về lČi ích cþa cà chua bi 

khác biệt rõ theo nhân khèu hõc. Nhìn chung, 

ną giĉi, ngāĈi trong đû tuùi lao đûng trung niên 

và có hõc vçn cao có măc đû hiểu biết và nhên 

thăc lČi ích về cà chua bi rõ rệt hćn. 

Về nhên biết, 77% ngāĈi tiêu dùng biết đến 

sân phèm, trong đò tď lệ ną giĉi biết về cà chua 

bi cao hćn hîn so vĉi nam giĉi. Nhòm ngāĈi tiêu 

dùng Ċ khoâng 25-45 tuùi có tď lệ nhên biết sân 

phèm cao nhçt (83,6%). Tď lệ nhên biết tëng theo 

hõc vçn, tĂ 33,3% (tiểu hõc) đến 88,9% (đäi hõc). 

Tď lệ hiểu biết chung về lČi ích cþa cà chua 

bi đät 51%, trong đò ną giĉi và nhąng ngāĈi có 

trình đû hõc vçn cao thể hiện măc đû nhên biết 

cao hćn so vĉi các nhóm còn läi. Đøi vĉi tĂng lČi 

ích cĀ thể, tøt cho săc khóe là lČi ích đāČc biết 

đến nhiều nhçt (78,4%), đðc biệt nùi bêt Ċ ną 

giĉi (86,3%), nhóm tuùi 25-45 (86,8%) và nhąng 

ngāĈi cò trình đû hõc vçn cao (82,8%). LČi ích 

đẹp da cÿng đāČc ghi nhên Ċ 66,7% ngāĈi tham 

gia khâo sát, vĉi măc đû nhên biết đðc biệt cao 

trong nhóm ną (92,6%). 

Về ngu÷n thông tin tiếp cên về cà chua bi, 

kết quâ Ċ hình 2 cho thçy Internet là kênh 

thông tin phù biến nhçt vĉi 83,1% ngāĈi sĄ 

dĀng, tiếp theo là bän bè, đ÷ng nghiệp (70,1%), 

tivi/đài (45,5%) và cán bû khuyến nông (22%). 

Bâng 3 cho thçy thð hiếu tiêu dùng cà chua 

bi khá đa däng, khác biệt theo giĉi tính, đû tuùi 

và hõc vçn. Về màu síc, phæn lĉn āa chuûng cà 

chua đó (61,4%), nùi bêt Ċ nhóm < 25 tuùi 

(85,7%) và đäi hõc (66,7%). Về hāćng vð, 67,0% 

ngāĈi tiêu düng āa thích vð ngõt thanh, xu 

hāĉng này thể hiện rô hćn Ċ ną giĉi, nhóm tuùi 

trẻ và nhąng ngāĈi cò trình đû hõc vçn cao. Đøi 

vĉi hình däng sân phèm, quâ trñn đāČc āu tiên 

lĆa chõn nhiều nhçt (68,2%), đðc biệt trong 

nhóm ną giĉi và nhąng ngāĈi trên 45 tuùi. Về 

đða điểm mua, phæn lĉn ngāĈi tiêu dùng lĆa 

chõn các cĄa hàng thĆc phèm an toàn (62,0%), 

siêu thð (36,0%). 
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Bâng 1. Đặc điểm nhân khẩu học của người tiêu dùng 

 Mẫu khảo sát Thái Bình* 

Số lượng (N = 100) Tỷ lệ (%) Tỷ lệ (%) 

Giới tính    

Nam 35 35,0 49,1 

Nữ 65 65,0 51,9 

Độ tuổi    

Dưới 25 tuổi 13 13,0 32,1 

Từ 25-45 tuổi 61 61,0 24,6 

Trên 45 tuổi 26 26,0 43,3 

Trình độ học vấn    

Tiểu học 2 2,00 8,4 

THCS 21 21,00 47,6 

THPT 42 42,00 27,8 

Đại học 35 35,00 16,2 

Thu nhập của hộ    

Dưới 16 triệu 12 12,00 NA 

Từ 16-32 triệu 67 67,00 NA 

Trên 32 triệu 21 21,00 NA 

Ghi chú: *Dữ liệu phản ánh toàn bộ dân số tỉnh Thái Bình, được tập hợp và tính 

toán từ Niên giám thống kê Thái Bình 2024. NA (not available): không có dữ liệu. 

Bâng 2. Hiểu biết về cà chua bi và lợi ích cà chua bi (ĐVT: %) 

Hiểu biết về cà chua bi 

 

Trung 
bình 

Theo giới tính Theo độ tuổi Theo học vấn 

Nam Nữ < 25 25-45 > 45 Tiểu học THCS THPT ĐH 

Biết về cà chua bi 77,0 54,3 89,2 42,9 83,6 69,2 33,3 60,0 75,0 88,9 

Hiểu về lợi ích cà chua bi 51,0 28,6 63,1 33,3 53,7 50,0 33,3 37,5 50,0 71,1 

Các lợi ích cụ thể 

Tốt cho sức khỏe 78,4 62,5 86,3 54,6 86,8 69,2 50,0 61,9 78,6 82,8 

Đẹp da 66,7 45,2 92,6 46,2 78,7 61,5 40,6 56,3 70,6 78,7 

Tốt cho mắt 49,0 23,3 69,8 30,7 52,4 53,8 37,4 42,8 52,6 58,5 

Giảm cân 23,5 12,4 40,2 23,1 27,8 20,6 18,3 21,6 24,8 27,2 

Ghi chú: THCS: Trung học cơ sở; THPT: Trung học phổ thông; ĐH: Đại học. 

3.2. Yếu tố ânh hưởng đến ý định mua của 

người tiêu dùng đối với cà chua bi 

Tî lệ ngāĈi tiêu dùng trâ lĈi cò Ď đðnh mua 

cà chua bi trong tāćng lai chiếm 52%. Sø còn läi 

khöng cò Ď đðnh/nhu cæu, g÷m nhąng ngāĈi thể 

hiện sĆ dè dðt (chiếm 28%) hoðc trâ lĈi rõ là 

không có nhu cæu (chiếm 20%).  

Để xem xét ânh hāĊng cþa các nhân tø tĉi ý 

đðnh mua cà chua bi cþa ngāĈi tiêu dùng, mô 

hình phân tích h÷i quy logistic đāČc áp dĀng. 

Đðc điểm cþa các biến giâi thích đāČc trình bày 

trong bâng 4. 

Bâng 5 trình bày kết quâ mô hình h÷i quy 

logistic về các yếu tø ânh hāĊng đến Ď đðnh mua 

cà chua bi täi thành phø Thái Bình. Kiểm đðnh 
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Hosmer–Lemeshow (P = 0,357), cùng các chî sø 

phân loäi và đû nhäy cao, khîng đðnh sĆ phù 

hČp cþa mô hình. Pseudo R2 = 0,426 và 

Nagelkerke R2 = 0,565 cho thçy các biến giâi 

thích đòng gòp đáng kể, trong khi đa cûng tuyến 

khöng đáng lo ngäi (VIF < 5). 

  

Hình 2. Kênh thông tin mà người tiêu dùng biết về cà chua bi 

Bâng 3. Thị hiếu người tiêu dùng về cà chua bi (ĐVT: %) 

Thị hiếu người tiêu dùng  
về cà chua bi 

Trung  
bình 

Theo giới tính Theo độ tuổi Theo học vấn 

Nam Nữ < 25 25-45 > 45 Tiểu học THCS THPT ĐH 

Về màu sắc 

Đỏ 61,4 60,0 61,5 85,7 56,7 65,4 66,7 57,5 58,3 66,7 

Cam 13,8 20,0 12,3 14,3 17,9 11,5 33,3 22,5 8,3 8,9 

Vàng 14,8 9,1 16,9 0,0 16,4 15,4 0,0 10,0 16,6 20,0 

Sô cô la 10,0 10,9 9,3 0,0 9,0 7,7 0,0 10,0 16,6 4,4 

Về hương vị 

Ngọt đậm 19,3 25,7 15,3 0 19,5 23,1 0 20,0 8,3 22,2 

Ngọt thanh 67,0 45,7 78,5 71,4 67,1 65,4 66,7 62,5 75,0 68,7 

Hơi chua 13,7 28,6 6,2 28,6 13,4 11,5 33,3 17,5 16,7 9,1 

Về hình dạng 

Dạng quả tròn 68,2 62,9 72,3 71,4 65,7 76,9 66,7 80,0 66,7 60,0 

Dạng quả oval 31,8 37,1 27,7 28.6 34,3 23,1 33,3 20,0 33,3 40,0 

Về địa điểm bán 

Siêu thị 36,0 34,3 36,9 28,6 41,8 23,1 0,0 15,0 50,0 53,3 

Cửa hàng thực phẩm an toàn 62,0 65,7 60,0 71,4 56,7 73,1 100,0 80,0 50,0 46,7 

Giao hàng trực tuyến 2,0 0 3,1 0 1,5 3,8 0,0 5,0 0,0 0,0 

Ghi chú: THCS: Trung học cơ sở; THPT: Trung học phổ thông; ĐH: Đại học. 

83,1 

70,1 

22 

45,5 

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
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Bâng 4. Đặc điểm của các biến sử dụng trong mô hình hồi quy logistic 

Biến Đơn vị/mã hóa Giá trị trung bình Độ lệch chuẩn 

Biến phụ thuộc: 

Ý định mua cà chua bi 

 

1: Có, 0: Không 

 

0,52 

 

0,51 

Các biến độc lập:    

Giới tính 0: Nam, 1: Nữ  0,65 0,48 

Độ tuổi Năm tuổi 39,21 9,49 

Học vấn Năm học 10,74 1,49 

Thu nhập bình quân 1 tháng của hộ gia đình Triệu đồng 18,59 5,38 

Mức chi tiêu cho thực phẩm Mức chi mua thực phẩm bình quân 
hàng tháng 

1: Dưới 2 triệu 

2: Từ 2-4 triệu 

3: Từ 4-6 triệu 

4: Trên 6 triệu 

2,30 0,77 

Quan tâm độ tươi của thực phẩm 1: Rất ít quan tâm, 5: Rất quan tâm 4,55 1,68 

Quan tâm đến giá thực phẩm 1: Rất ít quan tâm, 5: Rất quan tâm) 4,09 2,17 

Quan tâm đến sự an toàn 1: Rất ít quan tâm, 5: Rất quan tâm 4,67 1,72 

Quan tâm đến truy xuất nguồn gốc 1: Rất ít quan tâm, 5: Rất quan tâm 4,69 2,12 

Quan tâm đến nhãn hiệu 1: Rất ít quan tâm, 5: Rất quan tâm 3,88 2,08 

Biết về cà chua bi 1: Có, 0: Không 0,77 0,42 

Hiểu về lợi ích cà chua bi 1: Có, 0: Không 0,51 0,50 

Bâng 5. Kết quâ của mô hình hồi quy logistic 

Biến 
Hệ số ảnh hưởng 
(Coefficients, β) 

Sai số chuẩn 
(Standard Error) 

Odds ratio 
(e

β
) 

Variance Inflation Factor 
(VIF) 

Hệ số chặn 1,462 0,823 4,315 2,15 

Giới tính 0,308 0,913 1,361 2,95 

Độ tuổi -0,011 0,029 0,989 1,63 

Học vấn 0,236 0,326 1,266 1,29 

Thu nhập bình quân 1 tháng của hộ gia đình 0,275*** 0,053 1,317 3,13 

Mức chi tiêu cho thực phẩm 1,743** 0,561 5,714 1,39 

Quan tâm độ tươi của thực phẩm 0,893** 0,414 2,442 2,46 

Quan tâm đến giá thực phẩm 0,268 0,246 1,307 3,42 

Quan tâm đến sự an toàn 1,274** 0,516 3,575 2,09 

Quan tâm đến truy xuất nguồn gốc 0,682** 0,325 1,978 3,21 

Quan tâm đến nhãn hiệu 0,316 0,284 1,372 3,08 

Biết về cà chua bi 1,345* 0,872 3,838 1,91 

Hiểu về lợi ích cà chua bi 0,685** 0,328 1,984 1,77 

Model fits     

Pseudo R-square 0,426    

Nagelkerke R-square 0,565    

Hosmer-Lemeshow’s goodness-of-fit test P-value = 0,357    

Sự chính xác phân loại (Classification accuracy) 83,5%    

Độ nhạy (Sensitivity) 85,2%    

ROC curve 0,876    
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Biến thu nhêp hû gia đình và chi tiêu cho 

thĆc phèm đều cò tác đûng dāćng lên Ď đðnh 

mua cà chua bi vĉi hệ sø ânh hāĊng β læn lāČt là 

0,275 và 1,743 täi măc Ď nghïa thøng kê 5%. Giá 

trð odds ratio (OR) cþa măc chi tiêu cho thĆc 

phèm là 5,7 phân ánh nhąng hû có măc chi cao 

cho thĆc phèm thì có khâ nëng về Ď đðnh mua 

cao gçp gæn 6 læn so vĉi hû có măc chi thçp. 

Tāćng tĆ, sĆ quan tåm đến đû tāći, an toàn 

thĆc phèm và truy xuçt ngu÷n gøc đều làm tëng 

đáng kể khâ nëng mua. Về nhên thăc, ngāĈi 

biết đến sân phèm (OR = 3,838) và hiểu lČi ích 

(OR = 1,984) cò Ď đðnh mua cao hćn rô rệt. 

Trong khi đò, các biến nhân khèu hõc (giĉi tính, 

tuùi, hõc vçn), cÿng nhā quan tåm đến giá câ và 

nhãn hiệu khöng cò Ď nghïa thøng kê 

4. THẢO LUẬN 

Nghiên cău về hành vi tiêu dùng thĆc phèm 

nói chung, thĆc phèm mĉi đã đāČc nhiều nghiên 

cău trong và ngoài nāĉc xem xét. Tuy vêy, hæu 

nhā chāa cò mût nghiên cău nào têp trung xem 

xét hành vi tiêu dùng cà chua bi ën tāći Ċ  

Việt Nam.  

Nhiều nghiên cău trên thế giĉi têp trung 

vào khía cänh kĐ thuêt nhā nhån giøng, xem 

xét đðc điểm hình thái và sinh trāĊng phát triển 

cþa cà chua bi, hay nhąng giá trð dinh dāċng 

cþa cà chua bi (Baek & cs., 2024; Dong & cs., 

2024). Tāćng tĆ, Ċ Việt Nam, các nghiên cău về 

cà chua bi cÿng têp trung vào đánh giá khâ 

nëng sinh trāĊng và phát triển cþa các giøng cà 

chua bi (Nguyễn H÷ng Minh, 2006; Træn Vën 

Lâm & cs., 2021). Mût sø nghiên cău về hành vi 

tiêu phån tích thái đû và sĊ thích cþa ngāĈi tiêu 

düng đøi vĉi cà chua tāći nòi chung (Adeoye & 

cs., 2015; Sinesio & cs., 2021; Yolanda & cs., 

2022). Trong khi đò, nghiên cău về hành vi tiêu 

dùng sân phèm cà chua bi gæn nhā chāa đāČc 

chú ý.  

Kết quâ nghiên cău cþa chúng tôi cho thçy 

đa sø ngāĈi tiêu düng đã nghe nòi/biết về cà 

chua bi, tuy nhiên chî khoâng mût nĄa hiểu về 

lČi ích cþa cà chua bi. Giá trð dinh dāċng cþa cà 

chua bi đã đāČc chăng minh bĊi các nhà khoa 

hõc và nghiên cău (Giovannucci, 199; Rao & 

Agarwal, 2000). Tuy nhiên, nhąng lČi ích này 

dāĈng nhā chāa đāČc phù biến ra cûng đ÷ng nhā 

Ċ Việt Nam. Xét về thð hiếu ngāĈi tiêu dùng, sĆ 

āa thích cà chua màu đó và vð ngõt cÿng đāČc 

xác nhên bĊi nghiên cău cþa Adegbola & cs. 

(2019) và Casals & cs. (2019). Mût nghiên cău 

gæn đåy về hành vi tiêu dùng cho thçy ngāĈi 

tiêu dùng sïn lòng chi trâ cao hćn cho cà chua 

tāći giàu licopene (De Salvo & cs., 2025).  

Về yếu tø ânh hāĊng tĉi Ď đðnh mua, thu 

nhêp và măc chi tiêu có møi quan hệ tď lệ thuên 

vĉi Ď đðnh mua cà chua bi. Điều này cÿng tāćng 

đ÷ng vĉi phát hiện trong nghiên cău cþa Joya & 

cs. (2022), trong đò nhçn mänh vai trò cþa yếu 

tø thu nhêp tĉi Ď đðnh mua cà chua. 

Các yếu tø thuûc tính cþa sân phèm (đû 

tāći, giá câ, sĆ an toàn, truy xuçt, nhãn hiệu) có 

ânh hāĊng quan trõng tĉi Ď đðnh mua cà chua bi. 

Ảnh hāĊng cþa đû tāći tĉi hành vi ngāĈi tiêu 

düng cÿng phü hČp vĉi phát hiện Ċ các nghiên 

cău trāĉc đò về cà chua tāći nòi chung (Yolanda 

& cs., 2022). Vĉi nhąng sân phèm ën tāći nhā cà 

chua bi, yếu tø an toàn thĆc phèm đòng vai trñ 

quan trõng, đðc biệt là Ċ Việt Nam, nći mà ngāĈi 

tiêu dùng thể hiện rõ sĆ lo líng về vçn đề này 

(Ngo & cs., 2020). Ngoài ra, sĆ quan tâm về truy 

xuçt ngu÷n gøc xuçt xă và tæm quan trõng cþa 

nhãn hiệu chăng nhên cÿng là yếu tø quan trõng 

thýc đèy ngāĈi tiêu dùng cà chua bi. Điều này 

đāČc cþng cø bĊi các nghiên cău trāĉc đò về hành 

vi mua các sân phèm rau nói chung (Ngo & cs., 

2020) và cà chua tāći nòi riêng (Yin & cs., 2018). 

Măc đû nhên biết về sân phèm và lČi ích 

cþa thĆc phèm đøi vĉi săc khóe trĊ thành mût 

trong nhąng chìa khóa quan trõng thýc đèy 

hành vi mua vĉi nhąng sân phèm cñn tāćng đøi 

mĉi mẻ trên thð trāĈng. Phát hiện trong nghiên 

cău này cÿng tāćng đ÷ng vĉi các nghiên cău 

trāĉc về sân phèm mĉi, trong đò nhçn mänh 

rìng khi ngāĈi tiêu düng đāČc cung cçp thông 

tin về lČi ích dinh dāċng thì Ď đðnh mua và măc 

sïn lòng chi trâ tëng đáng kể (Zhang & cs., 

2025; Tsouvaltzis & cs., 2023). Điều này hàm ý 

nâng cao nhên thăc về giá trð dinh dāċng cþa cà 

chua bi trong cûng đ÷ng ngāĈi tiêu dùng sẽ giúp 

thýc đèy hành vi mua. 
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Mðc dù đã cò nhąng đòng gòp quan trõng Ċ 

trên, nghiên cău còn có nhąng hän chế sau. Quy 

mô méu khâo sát cñn ít, phāćng pháp lçy méu 

thuên tiện có nhąng hän chế nhçt đðnh. Nhąng 

nghiên cău phát triển tiếp theo nên đāČc thĆc 

hiện trên cć sĊ lçy méu ngéu nhiên và gia tëng 

cċ méu để đâm bâo tëng đû tin cêy và khái quát. 

Ngoài ra, các biến quan trõng khác cæn đāČc 

xem xét đāa vào nhìm tëng đû giâi thích cþa mô 

hình, chîng hän các biến về tåm sinh lĎ nhā 

thái đû và ânh hāĊng xã hûi. Nghiên cău hiện 

täi mĉi chî xem xét các yếu tø ânh hāĊng Ď đðnh 

mua, chāa têp trung đi såu āĉc tính măc sïn 

lòng chi trâ theo các măc giá bán hay hành vi 

mua thĆc tế. Các nghiên cău về sau có thể āĉc 

tính măc sïn lòng chi trâ cho cà chua bi nói 

chung hoðc áp dĀng mô hình lĆa chõn (choice 

modeling) nhìm xác đðnh măc sïn lòng trâ 

thêm cho tĂng thuûc tính cĀ thể cþa sân phèm. 

5. KẾT LUẬN VÀ KHUYẾN NGHỊ  

CHÍNH SÁCH 

Nghiên cău này là mût trong sø các nghiên 

cău đæu tiên đi såu phån tích thð hiếu và các 

yếu tø ânh hāĊng đến Ď đðnh mua và cþa ngāĈi 

tiêu düng đøi vĉi cà chua bi ën tāći Ċ Việt Nam 

dĆa trên nhąng bìng chăng thĆc nghiệm täi 

thành phø Thái Bình. Kết quâ chî ra rìng mðc 

dù măc đû nhên biết về sân phèm tāćng đøi phù 

biến, song hiểu biết về lČi ích và măc sĄ dĀng 

thāĈng xuyên vén còn rçt hän chế. Thð hiếu cþa 

ngāĈi tiêu dùng về thuûc tính cà chua bi (màu 

síc, hāćng vð, hình däng và đða điểm mua) cÿng 

đa däng phân ánh sĆ khác biệt theo đðc điểm 

nhân khèu. Thông qua mô hình h÷i quy logistic, 

nghiên cău đã xác đðnh rõ các yếu tø then chøt 

thýc đèy Ď đðnh mua cà chua bi bao g÷m thu 

nhêp hû gia đình, măc chi tiêu cho thĆc phèm, 

sĆ quan tåm đến đû tāći, an toàn, truy xuçt 

ngu÷n gøc, cÿng nhā kiến thăc và nhên thăc về 

lČi ích sân phèm. 

Việc mĊ rûng tiêu dùng cà chua bi täi thành 

phø Thái Bình đñi hói nhąng đðnh hāĉng chính 

sách đ÷ng bû nhìm vĂa nâng cao nhên thăc cþa 

ngāĈi tiêu dùng vĂa phát triển hệ thøng sân 

xuçt - phân phøi bền vąng. Trāĉc hết, cæn đèy 

mänh hoät đûng truyền thông và giáo dĀc cûng 

đ÷ng để phù biến rûng rãi các lČi ích dinh dāċng, 

săc khóe và tiện ích cþa cà chua bi, tĂ đò gia tëng 

măc đû hiểu biết và Ď đðnh tiêu dùng. Song song 

vĉi đò, việc kiểm soát và nâng cao chçt lāČng sân 

phèm cæn đāČc āu tiên, thöng qua khuyến khích 

nông hû và doanh nghiệp áp dĀng các tiêu chuèn 

sân xuçt an toàn (nhā VietGAP, GlobalGAP, hay 

hąu cć), đâm bâo đû tāći, an toàn và khâ nëng 

truy xuçt ngu÷n gøc, nhìm cþng cø niềm tin cþa 

ngāĈi tiêu dùng. Bên cänh đò, cæn thýc đèy sĆ 

phát triển hệ thøng kênh phân phøi hiện đäi nhā 

siêu thð, cĄa hàng thĆc phèm an toàn và thāćng 

mäi điện tĄ. Ngoài ra, các cĄa hàng thĆc phèm 

an toàn, siêu thð cæn cung cçp các sân phèm cà 

chua bi gín vĉi thð hiếu tiêu düng, đðc biệt là āu 

tiên sân phèm cò các đðc tính nhā màu đó, vð 

ngõt thanh và hāĉng tĉi phân khúc khách hàng 

mĀc tiêu phù hČp. 
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